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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE BAJA CALIFORNIA
COORDINACION DE FORMACION BASICA
COORDINACION DE FORMACION PROFESIONAL Y VINCULACION
PROGRAMA DE UNIDAD DE APRENDIZAJE

I. DATOS DE IDENTIFICACION

1. Unidad Académico: FACULTAD DE CONTADURIA Y ADMINISTRACION (TIJUANA)
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS (MEXICALI)

2. Progrema (s) de estudio: {Técnico, Licenciatura) LICENCIATURA EN NEGOCIOS iNYERNAC!ONALES} 3. Vigencia del plan: 2009-2

4. Mombre de lo Unidad de aprendizaje: (COMERC!O INTERNACIONALr 5. Clave: 11750
6. HC: 2 HL HT 1 HPC HCL HE CR 5 3T
7. Ciclo Escolar: 2012-1 8. Etapa de formacion o lg giepertenete: DISCIPLINARIA
9. Cardcter de la Unidad de aprendizaje: Obligatoria X Optativa ', - ::':;; e
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il. PROPOSITO GENERAL DEL CURSO

La unidad de aprendizaje de Comercio Internacional se ubica en la etapa disciplinaria del plan de estudios 2009-2.

"El propésito de esta unidad de aprendizaje es proporcionar las herramientas necesarias para evaluar los elementos del
intercambio de mercancias que se da entre paises dentro de la globalizacién econémica actual, conforme a las disposiciones
de los organismos publicos y privados que intervienen y con apoyo de los acuerdos comerciales que México ha firmado.

. COMPETENCIA DEL CURSO

Identificar y analizar el comportamiento del comercio internacional y sus repercusiones en la economia de México; mediante la
interpretacion de los instrumentos y modelo de comercio para aprovechar las ventajas que ofrece la economia internacional
en la comercializacion de bienes y servicios; con un criterio critico, analitico y propositivo.

IV. EVIDENCIA (S) DE DESEMPENO

UNIVERSIDAD AUTONOMA
El alumno desarrollara proyectos de comercializacion de productos nacionales a mercados internacionales medianfé /@A CALIFORNIA
aprovechamiento de las politicas comerciales en el marco de la integraciéon econémica.
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\ V. DESARROLLO POk “NIDADES

Competencia:

Analizar los antecedentes e importancia y las diferentes teorias del comercio internacional mediante el conocimiento del papel que ha tenido la
historia en las actividades comerciales para tener un enfoque actualizado de las relaciones econémicas actuales de manera critica.

Contenido

1. INTRODUCCION AL COMERCIO INTERNACIONAL

1.1. ANTECEDENTES DEL COMERCIO INTERNACIONAL.
1.1.1. Historio.
1.1.2. Introduccién de la moneda.
1.1.3. Rutas comerciales.
1.1.4, Revolucion industrial.
1.1.5. Globalizacién,
1.1.6. Corrientes del comercio internacional.
1.1.6.1. Griega.
1.1.6.2. Escolastico.
1.1.6.3. Mercantilismo.
1.1.6.4. Fisideratos.
1.1.6.5. Clasica,

1.2 TEORIA DEL COMERCIO INTERNACIONAL
1.2.1 Teoria de la ventaja absoluta,
1.2.2 Teoria de lo ventaja comparativa.
1.2.3 Teoria del tamano del pais.
1.2.4 Teoria de los factores,
1.2.5 Economia de escala y competencia imperfecta
1.2.6 Teoria de semejanzas entre paises.
1.2.7  Teoria del ciclo de vida del producto.

1.2.8 Teoria de la ventajo comparativa {Diamante de Porter).

Duracién: 8 horas
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Competencia:

Examinar la politica comercial que acatan los paises involucrados en actividades comerciales con México que encuentran en vias de desarrollados y

los desarrollados y el impacto de la globalizacién en sus politicas comerciales a través del andlisis de los instrumentos involucrados en las
actividades de comercio internacional con sentido critico.

Contenido Duracién: 10 horas

2. EL COMERCIO INTERNACIONAL

UNIVERSIDAD ALTONDMA
2.1. POLITICA DEL COMERCIO INTERNACIONAL. 0f BAJA CALFQORNIA

2.1.1. Lo politica comercial en los paises en vias de desarrollo.
2.1.2. Politicas comerciales estratégicas en los paises desarrollados.
2.1.3. Libre comercio versus Proteccionismo.
2.1.4. Instrumentos y medidas de Politica Comercial.

2.2 POUTICA COMERCIAL MEXICANA.

2.3 ETAPAS DE LA INTEGRACION ECONOMICA.

2.4 COOPERACION MULTILATERAL.

JACULTAD DE CONTADURIA
2.4.1 Organismos de coaperacién comercial. Y ADMINIS TRACION
HJANA B C

2.4.2 Tratados comerciales.

V. DESARROLLO POR UNIDADES

Competencia:

Identificar el funcionamiento de los organismos nacionales e internacionales que brindan financiomiento y el comportamiento de lo balanza

comercial a través de los estudios de los documentos oficiales y de las acciones de estos organismos para la toma de decisiones de forma
responsable.

Contenido Duracién 8 horas

3. SISTEMA MONETARIO INTERNACIONAL

3.1. MERCADO DE DIVISAS.
3.2. EL SISTEMA MONETARIO INTERNACIONAL.
3.3. BALANZA DE PAGOS NACIONAL E INTERNACIONAL.




( V. DESARROLLO P(!k JNIDADES \
Competencia:

Analizar los estrategias de internacionalizacién que se utilizan en las actividades de comercio internacional y los elementos para una operacién
libre de barreras mediante el estudio de casos con objetividad.

| Contenido Duracion: 8 horas
4. COMPETITIVIDAD INTERNACIONAL

4.1, ESTRATEGIAS DE INTERNACIONALIZACION,

4.1.1  Alianzas estratégica. UNIVERSIDAD AT ﬁN?Ml
4.1.2  Joint venture, ot gnawgm A
4.1.3  Franquicia.

4.1.4 licencio.
4.1.5  Uave en mano.

4.2 FACTORES DE OPERACION,
4,21 Envose, empaque y embalaje.
4.2.2  Tromsporte y sequros,

4.2.3  Contratos Internacionales.
4.2.4 Fuentes de informacion. ¥ ADMINISTRATION
4.2.5 Controtos internacionales, TUUANA BT
4.2.6  Formas de pago.

4.2.7  Incoterms,

V. DESARROLLO POR UNIDADES

Competencia:
Desarrollar un plan de exportacién identificando aspectos como: canales de distribucion, perfil, usos y costumbres del los consumidores, tramitacion

aduanal, transporte, entre otros para proporcionar una guia de donde debe ir y como llegar al mercado internacional el ente econémico con
_organizacion.

Contenido Duracién: 14 horas

5. PLAN DE COMERCIALIZACION

5.1 Vision general.

5.2 Objetivo de la comercializacion.
5.3  Cliente/consumidores.

5.4 Productos/servicios.

55  Competencia.

5.6  Estrategio de comercializacién
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Material de

Competencia(s) Descripcion Apoyo Duracién
Analizar los antecedentes e importancia y las
m?émﬁm iwimﬂfo M&;‘nucio'::l Elaborar cuadro comparativo entre las
id ia historia en las @ a&m;; que dales diferentes morjm identificando diferencias y Libros de texto, 4 horas
para tener un enfoque actualizado de las puntos en comun. Computadora.
relaciones econdmicas octuales de manera
critica.
Eloborar un ensayo con andlisis critico donde se
evalte la politica comercial de México en el
actual sexenio teniendo en cuenta los siguientes
Examinar la pelitica comercial que acatan los aspectos:
paises involucrados en actividades comerciales Internet, 4 horas
con México que encuentran en vias de #Qué se ha cumplido y que no? Revistas,
desarrollados y los desarroliados y el impacto #Qué es pertinente y que nof Computadora,
de la globualizacién en sus politicos comerciales |
o través del andlisis de los instrumentos #Qué propuestas harias?
involucrados en las actividades de comercio
interaacional con sentido critico, Libro de texto,
Elaborar cuadro sindptico de las fases y Revistas, 4 hrs
principios del proceso de integracion econémica | Internet,
Computadora.
Analizar las estrategios de internacionalizacién Libro de texto
que se utilizan en los octividodes de comercio | Elaborar un cuadro compararivo identificando Internet !
internacional  y  los  elementos  para  wna | fortalezos y debilidades de cada una de las L 4 hrs
operacidn libre de borreras mediante el estudio | estrategios de internacionalizacion existentes. Revistas,
de cosos con objetividad, Computadora.
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( Vit METO!)OLOG‘A&.. TRABAJO .

La metodologia de trabojo para este progroma de unidad de aprendizaje se recomienda: Wg&:ﬁﬁh&ﬁ;;ﬁ:ﬁm
Lectura dirigidas.
Clases expositivas por parte del docente y del alumno.
Trabajos de investigacion.
Elaboracion de ensayos,
Mesas redondas de discusion.

FALULTAD OF CONTADUN
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AN Brimrsaman]

VIll. CRITERIOS DE EVALUACION

Para obtener la calificacion final del alumno, podran considerarse los siguientes criterios de evaluacién, los cuales pueden ser modificados tomando
en cuenta las necesidades y propuestas del docente y los estudiantes:

La calificacion se lograra de acverdo a los siguientes puntos:

Exdmenes por escrito A5%
Participacion en discusiones y debates 10%
Presentacion y exposicién de trabajo de investigacion 15% » 100%
Presentacién de ensayos y controles de lectura 20%
Tareas o trabajo de clase 10%

Para acreditar el curso es necesario:
*  Asistencio minima del 80% para tener derecho a examen ordinario y un 40% para tener derecho a examen extraordinario de acverdo al
Estatuto Escolar de la UABC.
Participar en los diferentes ejercicio y dindmicas grupales
Realizar las lecturas correspondientes.
Presentar ensayos y trabajos de investigacion.




\ 1X. NBL!OSIA.»IA
Béasica Complementaria
Daniels, John D. (2010) “Negocios Internacionales: ambientes y | Jerez Riesco, José Luis (2000). “"Comercio Internacional . Editorial ESIC,
operaciones”. Editorial Pearson Educacién. Madrid,
ISBN 9786074423877 ISBN 84 7356 221 6 3 5,,,»(:::‘:‘“‘"‘,-_ ——
NS
Czinkota, Michael (2007) “Negocios Internacionales™. Editorial Paginas web: a0y ;
Cengage learning. 73 _ o
ISBN 0324259913 https/ [www.ome.org % o &
http:/ [www.promexico.gob.mx T : 2
Hill, Charles W.L (2011) “Negocios Internacionales competencia en http:/ /www.bancomundial.org /investigacion/ - -
el mercado global”. Editorial McGraw Hill https:/ /www.cia.gov/library /publications/the -world-factbook ‘qr\g}/m ﬁ\
ISBN 978 607 15 0583 5 tittps// www presidencia.gob.mx /mexico/ ? -
: http:/ /www.shep.gob.mx / .*f' ] e %
Lerma Kirchner, Alejandro E. (2010). “Comercio y marketing fttp:/ /www banxico.org.mx/documents/ ;4: E 'I""“:::\,?; p——
internacional . Editorial Cengage Learning. http:/ /www.imf.org/external /spanish/index htm AL otV ey

ISBN 9786074813210

Véazquez Sandoval, Manuel (2007) “Comercio Internacional "
Grupo Editorial Patria, S.A. de C.V.
ISBN 978 970 817 066 6

http:/ /veww.inegi.gob.mx /est /contenidos/espanol
http://www.sela.org/sela/estadosMiembros.asp
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X. PERFIL DOCENTE

Se requiere Lic. En Comercio Exterior o Lic. En Negocios Internacionales con Maestria en drea afin, un minimo de tres afios de experiencia
laboral, preferentemente en el darea de Comercio Exterior Internacional, especificamente en Marco legal Aduanero y Comercio Internacional.

Debe ser INNOVADOR: Crear y trabajar con materiales educativos para desarrollar mejor los contenidos de la materia a impartir.

Debe ser FORMADOR: Guiar, orientar. aconsejar y ensefiar valores con su ejemplo de vida, para transmitirla a sus alumnos y estos sepan
responder de una manera asertiva a los problemas que se suscitan en la sociedad.

Debe ser INFORMADO: Manejar a la perfeccion los contenidos de su area y nivel, a la vez conocer las técnicas y estrategias para mejorar
el aprendizaje en sus alumnos.

Debe ser ACTUALIZADO: Buscar constantemente adquirir mas informacion de la ya conocida para estar al dia en la preparacion de sus
clases, a la vez conoce las Gltimas técnicas e innovaciones pedagogicas que necesitan nuestros alumnos para el diio ensefianza aprendizaje.

Debe ser PROACTIVO: Mostrar iniciativa en la ejecucion de su clase, trabajo y de sus funciones como profesor. Ser independiente y
autonomo.

Debe ser RESPETUOSO: Buen clima institucional, estableciendo relaciones con sus pares y la entidad educativa. Respetar ideas.

Debe ser ORGANIZADO: Realizar sus tareas docentes sincronizando tiempos y espacios que no afecten su edaumnpmmt\ }abmg Planificar
su sesion de clase con tiempo.

Debe ser PARTICIPATIVO: Estar inmerso en las actividades, preguntar, dar ideas, opinar, sentirse pa
identificarse con la institucion, mejorar la imagen del colegio.

Debe ser RESPONSABLE: Reconocer el trabajo como accion que le ayuda en su desarrollo y realizacion personal. Iﬁqscug An

basica para el trabajo, que le permita ser util. Buscar siempre dar lo mejor de si mismo, siendo eficiente {(‘ ; lgcmw wnxxg() mismo,

. . . He
brindando servicios de calidad. Nl
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